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GENERA EXPOSION DE MARCA
CONECTANDO CON LOS LIDERES
DE EDUCACION CONTINUA EN
IBEROAMERICA
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PATROCINIOS 2024

Permite que RECLA te conecte con los mejores profesionales
de educacion continua de docenas de universidades de Lati-
noameérica y Europa. RECLA cuenta con cientos de miem-
bros que buscan los productos, los servicios y las soluciones
que tu empresa ofrece. RECLA organiza los principales even-
tos de educacion continua en Latinoameérica y Europa. Los
socios de RECLA forman una comunidad de lideres que
buscan construir y fortalecer sus programas, perfeccionar las
estrategias de mercadeo y aumentar las inscripciones.
Desde espacios de exhibicion hasta oportunidades uUnicas
de patrocinio y una variedad de otras opciones, tendras una
amplia oportunidad de presentar tus productos a un publico
profesional de educacion continua.

. Aumenta la exposicion de tu marca.
. Promueve tus productos entre el publico adecuado.

. Conéctate con los responsables claves de la educacion
continua.

o Forma parte de una comunidad de decanos, directo-
res, docentes y académicos de la educacion continua.




Promovemos el fortalecimiento de los
vinculos universitarios de |lberoamérica
a través de la educacion continua

SOCIOS RECLA

La asociacion lider en educacion continua de la region,
RECLA fue fundada en 1997 y presta sus servicios a mas de
110 de las universidades mas importantes publicas y privadas
de Latinoameérica y Europa. Durante mas de 25 anos, la aso-
ciacion ha ofrecido a sus asociados conferencias innovadoras
y seminarios especializados, informacion sobre investigacio-
nes, tendencias y oportunidades para establecer contactos
profesionales.
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DESTINATARIOS CLAVES PARATU
MENSAJE

Cuando patrocinas en RECLA, estaras llegando a los principales
responsables de la toma de decisiones de tu producto o servicio,
todo en un solo lugar. Estos lideres buscan:

e LOs productos y servicios innovadores que tu ofreces.

e Las soluciones para enfrentar los retos del competitivo vy
cambiante mundo actual de la educacion superior.
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. QUIENES SON LOS
ASOCIADOS DE RECLA?

Los asociados de RECLA representan una variedad de unida-
des de educacion continua, grandes y pequenas, que ofrecen
programas: diplomados, cursos presencialesy en linea, y pro-
gramas de certificacion para facilitar el acceso a estudiantes
no tradicionales.

El publico general de RECLA incluye:

. Vicerrectores y directores de educacion continua.
o Docentes y académicos.
. Gestores de educacion virtual.

120 a 150 participantes en el
Encuentro Internacional
©.514 seguidores en redes sociales

EN 21 PAISES

de América Latina y Europa

Argentina Honduras

Bolivia Guatemala

Brasil Meéxico

Chile Panama

Colombia Paraguay

Costa Rica Peru

Cuba Puerto Rico

Ecuador Republica Dominicana
El Salvador Uruguay

Espana Venezuela

Estados Unidos
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MODELOS DE PATROCINIO

El modelo de patrocinio de RECLA significa apoyar la iniciati-
va y mision de RECLA, entendiéndola como un espacio de
intercambio de conocimientos, buenas practicas, solidaridad
y hermandad entre personas, culturas, instituciones y paises
entorno a la educacion continua universitaria.

Se garantiza al patrocinador la maxima visibilidad y relaciona-
miento en diferentes espacios, para el patrocinador implica
gran valor si se tiene en cuenta el publico objetivo de |la Red.

Los patrocinadores admitidos en este modelo son:

o Empresas privadas, publicas y mixtas.
° Entidades sin animo de lucro.
° Medios de comunicacion.

o Otras organizaciones que desde su mision y queha-
cer estén vinculados a la educacion superior y, en
especial, empresas a la educacion continua.
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ENCUENTRO REGIONAL

Items Platinum Gold Silver

Colocacién de banner/ pendén en diferentes espacios. A 1 =
E de d . | .. . 1impresa

In;rega b'e ocu‘rgentauonda os participantes (inserto en Telemento de limpresa .
el kit de bienvenida para cada participante). e e
Presenqa del logo en piezas digitales (sitio web, email Destacado Estandar Estandar
marketing y flyer).
Presencia del logo en material oficial del Encuentro
(banner/penddn, backing, programa académico). Destacado EE T
Nota: Solo para patrocinios recibidos con un mes de
anticipacion al evento.
Transmisién de un video con duracién de 1 minuto sobre S Si .
el patrocinador (previo al inicio de las conferencias)
Mencién en las ceremonias inaugural y de clausura. Si - -
Mencion diaria en redes sociales durante el desarrollo del & & &
Encuentro.
Opcién de presentar en una sesién paralela.
Nota: Requiere aprobacion previa de contenido, dindmica Si - -
y duracién por parte de RECLA.
Pase de entrada al Encuentro. 2 = .
Acceso a la base de datos de participantes S Si Si

(Previa autorizacion del uso de datos)
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ENCUENTRO INTERNACIONAL

Items Platinum Gold | Silver

Colocacién de banner/ pendén en diferentes espacios. A 1 =
E de d . I . . . 1impresa

In"zrega b_e ocuﬁrgentauonda os participantes (inserto en 1elemento de limpresa .
el kit de bienvenida para cada participante). e
Presenc.:la del logo en piezas digitales (sitio web, email Destacado Ectandar Ectandar
marketing y flyer).
Presencia del logo en material oficial del Encuentro
(banner/pendén, back{ng, programa académico). Destacado B Estandar
Nota: Solo para patrocinios recibidos con un mes de
anticipaciéon al evento.
Transmisién de un video con duracién de 1 minuto sobre . .
el patrocinador (previo al inicio de las conferencias) Si Si ’
Mencion en las ceremonias inaugural y de clausura. ST - -
Mencién diaria en redes sociales durante el desarrollo del Si Si Si
Encuentro.
Opcidén de presentar en una sesion paralela.
Nota: Requiere aprobacién previa de contenido, dindmica Si S =
y duracién por parte de RECLA.
Pase de entrada al Encuentro. 2 = =
Entrada a la Cena de Gala. 2 1 1
Acceso a la base de datos de participantes S Si Si

(Previa autorizacion del uso de datos)
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PATROCINIO INSTITUCIONAL

Items Platinum | Gold Silver
Pagina de inicio Pag Paa
Presencia del logo en la pagina web de RECLA. y la pagina adina =
de inicio de inicio
del encuentro
Publicacién de informacion sobre la organizacion en el
boletin electrénico de RECLA. 4 ]
Nota: Maximo de palabras 500, los textos deben ser
suministrados en espanol por el patrocinador.
Mencién en redes sociales. 6 1
Envié de informacion de un boletin exclusivo sobre los
servicios del patrocinador a la base de datos de RECLA.
. ~ 2 1
Nota: Los textos deben ser suministrados en espafiol por
el patrocinador.
Opcidén de presentar la organizacién en un webinario.
Nota: Requiere aprobacién previa de contenido, dindmica Si -
y duracién por parte de RECLA.
Encuentro Regional Encuentro Internacional Patrocinio
Rango mayo 2024 octubre 2024 Institucional
San Salvador, El Salvador Lima, Peru
Platinum USD 1.250 USD 2.500 USD 1.800
Gold USD 900 USD 1.800 USD 1.300
Silver USD 500 USD 1.000 usD 500

Paguete completo
Rango (encuentros y patrocinio institucional)
Platinum USD 3.800
Gold USD 2.900
Silver USD 1.300
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RECLA

Red de Educaciéon Continua
de Latinoamérica y Europa

INFORMACION DE
CONTACTO

Cra 69 No 80 - 45 piso 5
Bogota, Colombia
WhatsApp +57 319 595 9158
gerencla@recla.org
www.recla.org
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