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PATROCINIOS

Permite que RECLA te conecte con los mejores profesio-
nales de educacion continua de docenas de universidades
de Latinoamérica y Europa. RECLA cuenta con cientos de
miembros que buscan los productos, los servicios y las so-
luciones que tu empresa ofrece. RECLA organiza los prin-
cipales eventos de educacion continua en Latinoamérica
y Europa. Los socios de RECLA forman una comunidad
de lideres que buscan construir y fortalecer sus progra-
mas, perfeccionar las estrategias de mercadeo y aumen-
tar las inscripciones.

Desde espacios de exhibicion hasta oportunidades Unicas
de patrocinio y una variedad de otras opciones, tendras
una amplia oportunidad de presentar tus productos a un
publico profesional de educacion continua.

« Aumenta la exposicion de tu marca.

« Promueve tus productos entre el publico adecuado.

« Conéctate con los responsables claves de |la educa-
cion continua.

« Forma parte de una comunidad de decanos, directo-
res, docentesy académicos de la educacion continua.
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— Promovemos e|

fortalecimiento de los |
vinculos universitarios
de |lberoamérica a travées

de |la educacion continua

SOCIOS
RECLA

La asociacion lider en educacion continua de la region,
RECLA fue fundada en 1997 y presta sus servicios a mas
de 193 de las universidades mas importantes publicasy
privadas de Latinoameérica y Europa. Durante mas de 25
anos, la asociacion ha ofrecido a sus asociados conferen-
cias innovadoras y seminarios especializados, informa-
cion sobre investigaciones, tendencias y oportunidades
para establecer contactos profesionales.
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e DESTINATARIOS e
CLAVES PARA TU MENSAJE

Cuando patrocinas en RECLA, estaras llegando a los
principales responsables de la toma de decisiones de tu
producto o servicio, todo en un solo lugar. Estos lideres
buscan:

Los productos y servicios innovadores que tu ofreces.

Las soluciones para enfrentar los retos del competitivo y
cambiante mundo actual de la educacion superior.
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/QUIENES SON LOS

ASOCIADOS DE RECLA?

Los asociados de RECLA representan una variedad de uni-
dades de educacion continua, grandes y pequenas, que
ofrecen programas: diplomados, cursos presencialesy en
linea, y programas de certificacion para facilitar el acceso
a estudiantes no tradicionales.

El publico general de RECLA incluye:

« Vicerrectores y directores de educacién continua.
« Docentes y académicos.

« Gestores de educacion virtual.

193

ASOCIADO EN
21 PAISES ©

Ameérica Latina y Europa
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e CANALES DE ............................
COMUNICACION '

+12300 seguidores en nuestras rede sociales
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Nuestra comunidad proviene de una amplia variedad de
sectores. Destacan los profesionales en educacion (21 %),
seguidos por desarrollo empresarial (9,6 %), marketing
(5,9 %), administracion (5,7 %), ventas (5,5 %), medios de
comunicacion (3,8 %), operaciones (3,6 %), recursos hu-
manos (3,2 %), arte y diseiio (2,8 %) y servicios sociales
y comunitarios (2 %). Otros dmbitos como consultoria, in-
vestigacion, tecnologia, salud, ingenieria, finanzas y ges-
tion de proyectos representan en conjunto cerca del 10 %,
mientras que otros sectores rednen un 25,9 %.
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En cuanto a su ubicacion, el publico se concentra princi-
palmente

N 62 %

i l_Bofgoté . Lima

7,5 % B8 0

Santiago Ciudad de
de Chile México

con presencia significativa
en Buenos Aires, Barcelona, y
Medellin, Quito, Madrid,
Monterrey y otras ciudades
de Ameérica y Europa.

Nuestro publico nos encuentra principalmente a través
de contenidos relacionados con la sostenibilidad social,
econdmica y ambiental, asi como con modelos de gestion,
educacion continua y recursos educativos digitales. Tam-
bién destacan los temas de salud organizacional, inteligen-
cia artificial aplicada a la educacion, diseho instruccional
y vinculacion universidad-empresa, que reflejan el interés
por la innovacion y el desarrollo sostenible en el ambito
educativo.
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e MODELOS DE = oo
PATROCINIO

El modelo de patrocinio de RECLA significa apoyar la inicia-
tiva y mision de RECLA, entendiéndola como un espacio
de intercambio de conocimientos, buenas practicas, solida-
ridad y hermandad entre personas, culturas, instituciones y
paises entorno a la educacion continua universitaria.

Se garantiza al patrocinador la maxima visibilidad y rela-
cionamiento en diferentes espacios, para el patrocinador
implica gran valor si se tiene en cuenta el publico objetivo
de la Red.

Los patrocinadores admitidos en este modelo son:

Empresas privadas, publicas y mixtas.
Entidades sin animo de lucro.
Medios de comunicacion.

Otras organizaciones que desde su mision y quehacer
estén vinculados a la educacion superior y, en especial,
empresas a la educacion continua.
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........................... ENCUENTRO
' INTERNACIONAL

27 al 30 de octubre de 2026.

Sede: Universidad Nacional Auténoma de México - UNAM.

Ciudad de México, México.

(Previa autorizacion del uso de datos)

Items Platinum Gold Silver
UsD 2.620 UsD 1.890 UsD 1.050
Espacio de exhibicion de servicios. Medidas: 1.80 mts x
1.50 mts. La organizacién del Encuentro provee una
mesa y dos sillas. El patrocinador deberd ambientar el Si Si No
espacio con uno o dos backing, mantel, material impre-
so 0 promocional sin exceder en ningun momento el
espacio asignado descrito.
Entrega de documentacion a los participantes (inserto W
en el kit de bienvenida para cada participante). El patro- 'mpresa .
. . 1elemento de 1impresa No
cinador debera entregar en la sede del evento el mate- s
: . “=f=n merchandising
rial 15 dias antes del inicio del Encuentro.
:aerslf:tci:;]agdye]lll/oegz)o en piezas digitales (sitio web, email Destacado Estandar Estandar
Presencia del [ogo en rnatenal oficial del E’ncgentro Destacado Ectandar Ectandar
(banner/penddn, backing, programa académico).
Transmisién de un video con duracién de 1 minuto sobre of of N
el patrocinador (previo al inicio de las conferencias) o
Mencidén en las ceremonias inaugural y de clausura. Si No No
Mencién diaria en redes sociales durante el desarrollo del - < <
Encuentro. ' ‘ '
Opcidén de presentar en una sesion paralela. .
Nota: Requiere aprobacién previa de contenido, dinamica Si No No
y duracién por parte de RECLA.
Pase de entrada al Encuentro: Incluye participaciéon en
los espacios académicos, alimentacion y transporte 2 1 1
durante los dias del evento.
Entrada a la Cena de Gala. 2 1 1
Acceso a la base de datos de participantes S Si S

NOTA: La recepcion de postulaciones para patrocinadores del Encuentro Internacional 2026

cierra el 28 de febrero de 2026.

El pago del paquete seleccionado por el patrocinador debe hacerse directamente a la

Universidad organizadora del evento.




........................... le ENCUENTRO
' REGIONAL

27,28y 29 de mayo de 2026

Sede: Universidad Catdlica de Salta, Salta, Argentina

(Previa autorizacion del uso de datos)

Items Platinum Gold Silver
UsD 1960 UsD 1420 usD 790
Espacio de exhibicion de servicios. Medidas: 1.80 mts x
1.50 mts. La organizacién del Encuentro provee una
mesa y dos sillas. El patrocinador deberd ambientar el Si Si No
espacio con uno o dos backing, mantel, material impre-
so 0 promocional sin exceder en ningun momento el
espacio asignado descrito.
Entrega de documentacion a los participantes (inserto W
en el kit de bienvenida para cada participante). El patro- 'mpresa .
. . 1elemento de 1impresa No
cinador debera entregar en la sede del evento el mate- s
: . “=f=n merchandising
rial 15 dias antes del inicio del Encuentro.
:aerslf:tci:;]agdye]lll/oegz)o en piezas digitales (sitio web, email Destacado Estandar Estandar
Presencia del [ogo en rnatenal oficial del E’ncgentro Destacado Ectandar Ectandar
(banner/penddn, backing, programa académico).
Transmisién de un video con duracién de 1 minuto sobre of of N
el patrocinador (previo al inicio de las conferencias) o
Mencidén en las ceremonias inaugural y de clausura. Si No No
Mencién diaria en redes sociales durante el desarrollo del - < <
Encuentro. ' ‘ '
Opcidén de presentar en una sesion paralela. .
Nota: Requiere aprobacién previa de contenido, dinamica Si No No
y duracién por parte de RECLA.
Pase de entrada al Encuentro: Incluye participaciéon en
los espacios académicos, alimentacion y transporte 2 1 1
durante los dias del evento.
Entrada a la Cena de Gala. 2 1 1
Acceso a la base de datos de participantes S Si S

NOTA: La recepcion de postulaciones para patrocinadores del Encuentro Regional 2026

cierra el 28 de febrero de 2026.

El pago del paquete seleccionado por el patrocinador debe hacerse directamente a la

Universidad organizadora del evento.




........................... pATROCINlO
INSTITUCIONAL

(informacién relevante y no comercial para los socios)
dindmica y duracién por parte de RECLA.

Items Platinum Gold Silver
USD 2.080 USD 1500 USD 580
Pagina de inicio BEgine BEe e
Presencia del logo en la pagina wi RECLA. tell
9 PEEIIE Bl &2 = yla pagina de inicio de inicio
del encuentro
Publicacién de informacién sobre la organizacién en el
boletin electrénico de RECLA. / ] ]
Nota: Maximo de palabras 500, los textos deben ser
suministrados en espanol por el patrocinador.
Mencidn en redes sociales. 6 2 1
Envié de informacién de un boletin exclusivo sobre los
servicios del patrocinador a la base de datos de RECLA.
.. ~ 2 1 1
Nota: Los textos deben ser suministrados en espanol por
el patrocinador.
Opcidén de presentar la organizacién en un webinario.
Nota: Requiere aprobacion previa de contenido Si - -

NOTA: Recepcion de postulaciones de patrocinios hasta el 31 de enero de 2026. El pago

del paguete seleccionado por el patrocinador debe hacerse directamente a RECLA.
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https://www.whatsapp.com/channel/0029VbAyyk6Chq6Ovjpoi11s
http://https://www.instagram.com/reclaorg/
http://www.linkedin.com/company/red-de-educaci%C3%B3n-continua-de-latam-y-europa/
http://https://www.youtube.com/@reclaorg
http://https://open.spotify.com/show/6a5LJFR1vjo4pSOvwgD3UW?si=6bc060d764fc48d6&nd=1&dlsi=4ada48e4ee0a40e2 
http://www.recla.org
https://www.facebook.com/recla.org/

